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«LE MARCHE stanno conguistando la capita-
le pit importante del mondo per la
biodiversita ¢ per Pottimo rapporto prezzo-
qualita. Una regione che sa stupire e incuriosi-
sce di pif, anche perché non cosi conoscintay,
Lo ha detto Dino Borni, di Eataly New York,
nell’ambito di una visita che una delegazione
di americani (foto) ha fatto all’'enoteca regiona-
le e allistituto superiore di gastronomia Ital-
cook di Jesi. Il tatio rientrava nel progetio «Le

Marche alla...conguista del West!l» ideato e
promosso da Regione Marche e Consulta agro-
alimentare di Confindustria Marche, presiedu-
ta da Orietta Maria Varpelli. «Un progetto na-
1o per promuovere il setiore agroalimentare
marchigiano con # coimvolgimento di 50

Cinquanta aziende entrano nel mercato americano

aziende che, In queste ore, STANNC INCONITAN~
do dieci compratori americani provenienti da
California, New York, Washingion» spiega
Varnelli. Con loro anche un fotografo e video-
maker che cattura le suggestioni ¢ il paesaggio
marciigiano. «I prodotti marchigiari — ag-
giunge la Varnelli — sono 1 migliori ambascia-
tori def brand Marche assieme alle iniziative
culturali. Il cuore del progetto sara ad ottobre
guando grazie alla catena «Bataly New Yorks 1
prodotii marchigiani saranno protagonist net
panti vendita e nei ristoranti di New Yorks.
Scavolini, Poltrona Fran, Cesare Paciotti e Sil-
vano Lattanzi per citare solo alcune aziende
che metterannoe in vetrina le tipicita locali.
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