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«YOi MARCHIGIANI avere turtie e
carte in regola per sfondare negli Sta-
ti Uniti». Dino Borri ¢ 'vomo che
Oscar Farinetti ha scelto per far cre-
scere Bataly nel mondo e i & un ma-
estro nel conguistare 1 palati dei con-
sumatori pilt esigenti: 3 New York
comea Londra, a Tokyo come a Du-
bai. Chiamato da Orietta Maria Var-
nelli, Borri ¢ stato a spasso per le
Marche per alcuni giorni ed ha ap-
prezzato ia varietd dei nostri prodot-
ti tipici nonché il valore di vini ¢ li-
quori: «Un paesaggio bellissimo ¢
per certi versi intatto, poi tanta arte
da vedere ed apprezzare. Quando
all’estere vendiamo un prodotto ita-
liano & questo che 1 nostrd clienti vo-
gliono travare. 81 pud lavorare bene
insiemer. Orietta Maria Varnelli,
presidente della Consulta Agroali-
mentare di Confindustria Marche,
crede moltissimo in questa strate-
gia. «T'ra marzo ed aprile si sono te-
uti doe educational di operatori sta-
tunitensi ed i nurnero delle aziende

coinvolte ha toceato ke 50 unita. Ne-
ghi Stati Unitl, pure in tempo di cri-
si, non & mai venuta meno la fiducia
da parte dei consumatori ed 1 Hvell
delle vendite hanno sostanzialmen-
1e retto, soprattutto per 1 prodotti di
cualitdn,
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ne ¢ Confindustria hanno deciso di
puntare proprio sugh Stati Vo,
per sostenere Uinternazionalizzazio-
ne: «Neglhi Stati Uniti ¢l sonc opera-
tori e consumatori sufficientemente
esperti rispetto ai prodotti alimenta-
i italiani: cié comporta di doversi
confrontare con un mercato in cui

Nelle Marche 50 operatori americani. Varnelli:«Opporu

nita con alto valore aggiunto»

sono gia presenti molte specialith
provenienti da natte e regioni, ma si
pud vincere facendo leva sulle no-
stre qualitd distintive ¢ sulla capaci-
ta di certl target americani di perce-
pire tali qualird nonché di valorizzar-
le ¢ pagarle adeguatamente». Il pro-
getto che ha visto arrivare nelle Mar-
che alcuni protagonisti di punta del
food govwrmet negli States & stato
pensato dalle imprese per le impre-
se. «GH impreaditori che operano
ogni giorno sul campo — continua
la Varnelli — sanno quak interlocu-
tori ¢ quali azioni promozionali pos-
sona essere pill adeguari per avviare
Pesportazione o sostencre la diffusio-
ne del prodotti in ciascun Pacse. Ri-
spetto ad un educational di operato-
i esteri da portare sul territorio, ¢
crucigle garantire coerenza di posi-
zionamento sul mercato rispetto alle
aziende produtirici, per favorire i re-
ale concretizzarsi di nuove opportu-
nita commerciali ad alto valore ag-
gluntom,

Martino Mariellini

i BiG Matteo Meletti dell’'omonirna azienda e David Phillips,
manager del prestigioso store newyorkese Astor Wines & Spirits
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