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» Gastronomia in primo piano con 36 aziende agroalimentari. Dodici even

Marche nella Grande Mela

DOM SERAFINI

New York

Dopo il riuscito esperimento
delloscorso ottobreaNew York
City, la Regione Marche & tor-
natanella Grande Mela, questa
volta sul serio rappresentando
ben 36 societa agroalimentari
ed un totale di 50 imprese, in-
cluse alcune B2B.

Levento, inaugurato ieri
presso la “Scuola Grande” del
complesso gastronomico Eata-
ly, all'angolo della 232 strada e
5% Avenue, & una “coproduzio-

e” traRegione e Confindustria
Marche.

Alla conferenzastampa, pre-
sieduta dall’assessore alla Cul-
tura Pietro Marcolini, si sono
alternatiil sindacodi Macerata,
Romano Carancini, e quello di
Senigallia, Maurizio Mangia-
lardi, per presentare Marche’s
Month (il mese marchigiano a

New York). Marche’s Month a
New York City ha un program-
ma di 12 eventi distribuiti
nell’arco di 9 giorni, fino al 22
ottobre.

Gli eventi coprono tutto I'ar-
co socio-economico-culturale
con presentazioni aghi studenti
della Scuola d’Tralia ('unica fi-
no al liceo in Nord America),

una showcase presso Gracious
Home (emporio di prodotti per
la casa), la Sartoria Duca e la
festa d’'inaugurazione alla Gal-
leria Scavolini Scho.

Paola Bichisecchi, direttore
generale di Confindustria Mar-
che, ha spiegato al Corriere
Adriatico lalogica dietrolo slo-
gan/brand “Marche is Good”
creato appositamente per que-
sta missione. “Considerando
che lo scopo é di rivolgerci al
pubblico americano, abbiamo
scelto uno slogan che proietta
tutto cio che é buono nelle Mar-
che,vistochegood éuntermine
ben chiaro ed apprezzato neghi
Usa”.

Secondo laRegione Marche,
nel 2012 'esportazione agroa-
limentare italiana negli Usa &
stata di circa 500 milioni di eu-
rol'anno, di questi la quota del-
le Marche é del 4,8%, con una
crescita del 40,3% rispetto
allanno precedente.

Assieme a Bichisecchi era
presente Orietta Varnelli, pre-
sidente della Consulta Agroali-
mentare di Confindustria Mar-
che, che ha presentato il sito
web www.marcheisgood.com
ed illustrato il programma che
include lo slogan “Marche is
Good” nei menu dei ristoranti
di Eataly (pronunciato “Italy”
ma scritto usando la parola
“eat”, mangiare) e nei negozi

associati con l'evento.

Da notare come, invece di
“Marche are Good” lo slogan
usi il singolare “is” per il nome
plurale Marche.

Bichisecchi ha anche antici-
pato che se I'eventto avri il suc-

cesso sperato, in futuro si penisa
di “replicarlo” in altre citta
americane”,

La Regione Marche era rap-
presentata anche da Marta Pa-
raventi, coordinatrice per l'in-
ternazionalizzazione della cul-
tura, e da Pietro Talarico, re-
sponsabile dell"ufficio turismo.

In questa occasione, un'ope-
ra di Raffaello, la Santa Cate-
rina d’Alessandria, abitual-
mente esposta presso la Galle-
ria Nazione di Urbino, per la
prima volta € in mostra fino al
28 ottobre all’Istituto Italiano di
Cultura di New York.

Inoltre Francesco Micheli,
direttore artistico dell'Arena
Sferisterio di Macerata, ha con-
tribuito alle celebrazioni coor-
dinandol’'omaggio a DanteFer-
retti al museo di arte moderna
MoMa, a Leopardi alla Colum-
bia University, mentre alla New
York University si terra la ma-
nifestazione “Marche e lo
splendore dell’opera italiana”
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