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' Promozione. Per tutto ottobre la regione in vetrina nella citta americana

‘New York celebra il made in Marche

Itaria Yesentini
ANCONA

= Lo Zibaldone di Leopardi
tradotto e letto alla Colombia
University; la Santa Caterina
d’Alessandria di Raffaello in
mostra a due passi da Central
Park; I'opera dello scenografo
hollywoodiano Dante Ferretti
al Moma; flash mob del Va’pen-
siero e della Traviata di Verdi
sotto la regia del direttore del-
lo Sferisterio di Macerataa Ma-
dison Square e sulla sth Ave-
nue. E, ancora, tour del design
e dellagastronomianelle bouti-
que di Scavolini nella SoHo
Gallery, Silvano Lattanzi, Cesa-
re Paciotti e Iguzzini Illumina-
zione sulla Madison Avenue;

degustazioni e corsidicucinaa
Eataly, sulla quinta strada, e al-

tri dieci tra ristoranti e negozi
di Manhattan, conlo chefstella-
to Fabio Trabocchi: New York
paria marchigiano dall'inizio
di questo mese.

Ottobre é infatti il mese delle
celebrazioni delle Marche neila
Grande Mela, un progetto inte-
gratodi promo-internazionaliz-
zazione racchiuso in un nuovo
brand "Marche is good” - una
grande M attraversata dallo Sti-
vale italiano - e capitanato da
36 marchi dell’agroalimentare

GIOCO Bl SQUADRA

Al mese newyorkese
dei prodotti marchigiani
partecipano 52 aziende
agroalimentari, di ogni
tipologia e dimensione

marchigiano che fanno da am-
basciatori di economia, arte,
cultura e creativiti della picco-
laregione streftatra Adriaticoe
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! Iivalore delle importazioni di
prodotti marchigiani negli Stati
Uniti, corrispondential 5% del
totale esportato dalla regione

+40%

L'impennata dell’export.
marchigiano negli Stati Uniti
nell’ultimo anno

Nel mese del"Marche is good",
- imarchidell’agroalimentare
ambasciatoridi economia, arte
. ecultura della regione

Appennino. Una terra per cui
gid oggi gli Stati Uniti sonostra-
tegici, con quasi soo milioni di
euro di importazioni di prodot-
ti marchigiani (if 5% del totale
esportato dalla regione) con
un'impennata di oltre il 409%
nell'ultimo anno. ’
«Marche is Good & molto pit1
diuna iniziativa promozionale,
élavviodiunpercorsoidentita-
rio che haal suo centrolafertile
sinergia fra cultura & food nel
calamitare 'attenzione sul "ma-
de in", una grandiosa operazio~
ne disistema che sta risveglian-
do l'orgoglio di essere marchi-
gianielafiducianelle prospetti-
ve di sviluppo», spiega da New
York Orietta Maria Varnelli,
presidente dellaconsuita Agro-

alimentare di Confindustria
Marche, soggetto attuatore, su
incaricodellaRegione, diunfor-
mat che per la prima volta vede
realizzarsi un illuminato gioco
disquadra, consz aziende parte-
cipanti e senza paletti di appar-

tenenza {(metd delle imprese
agroalimentari non sono iscrit-
te a Confindustria).

Il Marche’s Month a New
Yorkcity ésoloil primo step di
un piano di cui Confindustriae
Regione Marche hanno inizia-
to a discutere nel zom, che ha
preso forma in occasione del
2013 -Anno della cultura italia-
nanegli States ma che ora «de-
ve essere reiterato, insistendo
ancoraquinel cuore di Manhat-
tan, piazzaideale per capitaliz-
zare i nostri sforzi - conclude
Varnelli - perché i riscontri
che stiamo raccogliendo sono
ottimi, i newyorkesisisonoin-
namorati del good food-good
life-good people delle scono-
sciute Marche e noi imprendi-
tori abbiamo molte idee nuove
dasvilupparen.
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